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1. IDENTIFICACIÓN DEL INSUMO  

Fecha:  05 de jun de 2021 

Ciudad:  Bogotá  

Esquema de presentación 
del Insumo  

Documento 
PDF 

 
Reporte 

Excel 

 
Visualización 

Power Bi 
X 

HTML 
 

Otro  ¿Cuál?  

Título del Insumo  Estudio para determinar si existe una posible concentración de proveedores en 
el acuerdo marco de precios de vehículos generación I, II, III.  

Descripción y alcance del 
Insumo  

Proporcionar datos estructurados que permitan analizar la interacción entre los 
proveedores y las entidades del Estado colombiano en el Acuerdo Marco de 
Precios de Vehículos en su versión I, II y III para determinar si hay concentración 
de proveedores. 

Periodicidad 
Anual 

 
Semestral 

 
Trimestral   

Bimestral 
 

Mensual 
 

Otra  X 

Origen 
Solicitud 
Interna 

 
Solicitud 
Externa 

X Proyección 
EMAE 

  

Solicitante  Subdirección de Negocios 

Versión del Insumo  Final X Preliminar  Borrador  

 
2. DESTINO Y AUTORES DEL INFORME / INSUMO 
 

Destinatario: 

Nombre: Andrés Ricardo Mancipe 

Cargo: Subdirector de Negocios 

Área: Subdirección de Negocios 

Autores 

Nombre: - Lino Andrés Ramón Silva 
- David Ricardo Chía 
- Cristian David Hernández Ospina 

Cargo: - Contratista 
- Contratista  
- Analista T2-02 

Área: Subdirección de Estudios de Mercado y Abastecimiento Estratégico 
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Aprobación 

Nombre: Catalina Pimienta Gómez 

Cargo: Subdirectora de EMAE 

Área: Subdirección de Estudios de Mercado y Abastecimiento Estratégico 

 
3. METODOLOGÍA Y DESARROLLO  
 

a. Metodología para generación del Insumo 

Con el apoyo del grupo de analítica de datos de la subdirección de EMAE, se elaboró el insumo por medio 
de la descarga de la información del conjunto de datos de la Tienda Virtual del Estado Colombiano en el 
portal de Datos Abiertos, relativa a las órdenes de compra del Acuerdo Marco de Precios de Vehículos y 
Motocicletas en su versión I, II, III.   

Se analizaron 473 de órdenes de compra en la generación I, en la II 1848 y en la III 200 para un total 2521. 
Además, un documento adicional de todos los ítems adquiridos por las entidades, relacionadas por el 
número de orden de compra (OC) y entidad, desagregando el precio total, unidades de medida, y 
descripción del ítem, entre otros. 

 
La base de datos cuenta con la siguiente información:  
 
➢ Entidad estatal  
➢ NIT de la entidad estatal  
➢ Departamento de la entidad  
➢ Ciudad de la entidad  
➢ Obligatoriedad  
➢ Orden 
➢ Rama del poder a la que pertenece la entidad  
➢ Cantidad de Ítems  
➢ Estado  
➢ Proveedor  
➢ NIT del proveedor  
➢ Valor  
➢ Solicitante 
➢ Instrumento  
➢ Categoría  
 

Adicionalmente, se determinó construir una presentación en la plataforma de Microsoft PowerBi para 
mostrar el comportamiento de los productos, proveedores y entidades en el Acuerdo Marco de Precios de 
Vehículos y Motocicletas en sus versiones I, II, y III.  

 
b. Desarrollo/Contenido  

Mediante presentación en la plataforma de Microsoft PowerBi se busca conocer la interacción entre los 
proveedores seleccionados en el instrumento de agregación de demanda y las entidades estatales, con 
base en las órdenes de compra que se han generado en las diferentes generaciones del AMP. Por medio 
del siguiente enlace, se puede observar e interactuar con las visualizaciones realizadas: 
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https://app.powerbi.com/reportEmbed?reportId=4aa4053a-379b-4136-bcd9-

89de2854bf79&autoAuth=true&ctid=7b09041e-2451-49d0-8cb1-

79d5e3d8c1be&config=eyJjbHVzdGVyVXJsIjoiaHR0cHM6Ly93YWJpLXNvdXRoLWNlbnRyYWwtdXMtcmVka

XJlY3QuYW5hbHlzaXMud2luZG93cy5uZXQvIn0%3D 

Es necesario, hacer una aclaración sobre las abreviaturas utilizadas. Los símbolos y códigos de monedas, 

según la ISO, pueden tener antepuesto el prefijo M (de mega-) para expresar millones y el prefijo K (de 

kilo-) para los miles. Los valores monetarios de las imágenes están en millones de COP. 

 

i. De la base de datos se puede sustraer la siguiente información de los 
diferentes proveedores que tienen una alta participación en cantidad de 
órdenes de compra y presupuesto del cual han sido acreedores en el 
Acuerdo Marco de Precios -AMP- de compra de vehículos y motocicletas, 
en las diferentes generaciones del AMP. A continuación, se relaciona 
algunas entidades con el número de órdenes de compra, el porcentaje de 
participación conforme a las órdenes, el presupuesto total tranzado en la 
generación correspondiente y el total de los datos presentados, la 
información se organza de mayor a menor de acuerdo con la cantidad de 
órdenes de compra: 

 

Generación I. 

 

Generación II. 

 

https://app.powerbi.com/reportEmbed?reportId=4aa4053a-379b-4136-bcd9-89de2854bf79&autoAuth=true&ctid=7b09041e-2451-49d0-8cb1-79d5e3d8c1be&config=eyJjbHVzdGVyVXJsIjoiaHR0cHM6Ly93YWJpLXNvdXRoLWNlbnRyYWwtdXMtcmVkaXJlY3QuYW5hbHlzaXMud2luZG93cy5uZXQvIn0%3D
https://app.powerbi.com/reportEmbed?reportId=4aa4053a-379b-4136-bcd9-89de2854bf79&autoAuth=true&ctid=7b09041e-2451-49d0-8cb1-79d5e3d8c1be&config=eyJjbHVzdGVyVXJsIjoiaHR0cHM6Ly93YWJpLXNvdXRoLWNlbnRyYWwtdXMtcmVkaXJlY3QuYW5hbHlzaXMud2luZG93cy5uZXQvIn0%3D
https://app.powerbi.com/reportEmbed?reportId=4aa4053a-379b-4136-bcd9-89de2854bf79&autoAuth=true&ctid=7b09041e-2451-49d0-8cb1-79d5e3d8c1be&config=eyJjbHVzdGVyVXJsIjoiaHR0cHM6Ly93YWJpLXNvdXRoLWNlbnRyYWwtdXMtcmVkaXJlY3QuYW5hbHlzaXMud2luZG93cy5uZXQvIn0%3D
https://app.powerbi.com/reportEmbed?reportId=4aa4053a-379b-4136-bcd9-89de2854bf79&autoAuth=true&ctid=7b09041e-2451-49d0-8cb1-79d5e3d8c1be&config=eyJjbHVzdGVyVXJsIjoiaHR0cHM6Ly93YWJpLXNvdXRoLWNlbnRyYWwtdXMtcmVkaXJlY3QuYW5hbHlzaXMud2luZG93cy5uZXQvIn0%3D
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Generación III. 

 

De los anteriores datos, se puede concluir que de las 2521 órdenes de compra analizadas 
AUTOMAYOR S.A., DISTRIBUIDORA NISSAN S.A., y RENAULT SOCIEDAD DE FABRICACIÓN DE 
AUTOMOTORES S.A.S. (SOFASA1 S.A.), son proveedores que tienen una participación alta en las 3 
generaciones del AMP, dando como resultado lo siguiente: 

 

Se precisa que en las diferentes generaciones se analizaron cantidad disimiles, de las 2521 órdenes de 
compra se analizaron los siguientes datos: 

 

 
1 RENAULT SOCIEDAD DE FABRICACIÓN DE AUTOMOTORES S.A.S. y SOFASA S.A., es el mismo proveedor con NIT 860025792 
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Se observa la alta participación que tiene la segunda generación respecto a la cantidad de órdenes de 
compra y el valor total, seguido por la primera generación con menos de un tercio del valor total pero más 
de un tercio órdenes de compra, es decir, un valor promedio menor por orden de compra en comparación 
con la segunda generación.  

 
3.4.1. A continuación, se relacionan los 3 proveedores por generación del AMP que obtuvieron mayor 

presupuesto por órdenes de compra con el top 3 de entidades públicas que les compraron bienes, 
donde se muestra el valor tranzado y la cantidad de número de órdenes de compra que tuvo el 
proveedor con la entidad.  

Generación I. 

 

De la anterior información, se evidencia que la Policía Nacional- Gestión General ha sido una de 
las entidades que ha tranzado presupuestos considerables con los tres (3) proveedores que son 
preponderantes en esta generación del AMP. 

Generación II. 
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Generación III.  

 

 

En la generación 2 y 3 se deja entre ver que el sector defensa toma fuerza en ambas generaciones, 
tranzando valores en grandes proporciones, también es de resaltar que viene aumentando la 
participación de diferentes entidades de generación en generación del AMP, así: 

 

En los siguientes cuadros se dan a conocer las veinte (20) órdenes de compra más grandes en cada 
una de las generaciones del AMP organizadas de mayor a menor conforme al valor de la orden, 
adicional, se muestra el nombre de la entidad y del proveedor, ubicación de la entidad y el valor 
de la orden. 
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Generación I. 
 

 

De acuerdo con la anterior tabla, fueron reiteradas las transacciones alcanzadas por 4 proveedores 
entre ellos DISTRIBUIDORA NISSAN S.A., Unión Temporal Los Coches- Iberplast-2014, SOFASA S.A. 
y AUTOMAYOR S.A. 

Generación II.  

 

De acuerdo con la anterior tabla, las veinte (20) órdenes de compra más grandes en la generación 
II del Acuerdo Marco de Precios -AMP- fueron reiteradas las veces tranzadas por 4 proveedores 
entre ellos DISTRIBUIDORA NISSAN S.A., RENAULT SOCIEDAD DE FABRICACIÓN DE AUTOMOTORES 
S.A.S., (SOFASA S.A.), AUTOMAYOR S.A., y Unión Temporal Los Coches- Iberplast-2014. 

Generación III. 
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De acuerdo con la anterior tabla, las veinte (20) órdenes de compra más grandes en la generación 
III del Acuerdo Marco de Precios -AMP- fueron reiteradas las veces tranzadas por diferentes 
proveedores, proveedores reiterados fueron: AUTOMAYOR S.A., MOTOVALLE S.A.S, ALBORAUTOS 
SAS y RENAULT SOCIEDAD DE FABRICACIÓN DE AUTOMOTORES S.A.S. (SOFASA S.A.).  

Finalmente, se puede concluir de los datos presentados en las tres (3) tablas que los proveedores 
que en reiteradas ocasiones tranzaron en gran proporción presupuestal en las tres (3) 
generaciones del AMP fueron: AUTOMAYOR S.A., RENAULT SOCIEDAD DE FABRICACIÓN DE 
AUTOMOTORES S.A.S., Unión Temporal Los Coches- Iberplast-2014 y DISTRIBUIDORA NISSAN S.A. 
Sin embargo, se puede evidenciar que la generación 2 y 3 vienen ganando margen otros 
proveedores. 

 
3.4.2. En el siguiente cuadro se muestra las diez (10) entidades con mayor cantidad de órdenes de 

compra, tomando el total de las tres (3) generaciones del Acuerdo Marco de Precios de compra 
de vehículos y motocicletas, se muestra el nombre de la entidad, cantidad de órdenes de compra, 
valor tranzado y los datos totales. 
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Para mostrar más detalladamente la información, se desagrega los datos por generación 
relacionando la entidad con los proveedores y cantidad de órdenes de compra, se toma de 
muestra las 8 entidades con mayores órdenes de compra realizadas. 
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Los proveedores que se presentan continuamente en toda la información presentada son:  AUTOMAYOR 
S.A., RENAULT SOCIEDAD DE FABRICACIÓN DE AUTOMOTORES S.A.S. (SOFASA2 S.A.), y DISTRIBUIDORA 
NISSAN S.A 

 
4. Conclusiones. 

 
✓ De las 2521 órdenes de compra analizadas AUTOMAYOR S.A., DISTRIBUIDORA NISSAN S.A., y 

RENAULT SOCIEDAD DE FABRICACIÓN DE AUTOMOTORES S.A.S. (SOFASA S.A.) fueron 
proveedores preponderantes. 

✓ Viene aumentando la participación de proveedores y de diferentes entidades de generación en 
generación del AMP. 

✓ AUTOMAYOR S.A., y RENAULT SOCIEDAD DE FABRICACIÓN DE AUTOMOTORES S.A.S. (SOFASA 
S.A.). son proveedores que en las 3 generaciones viene tranzando en grandes proporciones. 

✓ El análisis de la información respecto a los ítems de las órdenes de compra que se tuvieron en 
cuenta en el estudio del Acuerdo Marco de Precios de Vehículos en su primera, segunda y tercera 
generación, no es concluyente, debido a la disparidad y poca congruencia entre los datos en razón 
a sus especificaciones técnicas y la unidad de medida que se ve reflejada en algunos apartados.  
Teniendo en cuenta lo anterior, y aclarando que el análisis de la información no es determinante 
debido a las razones expuestas anteriormente, se logra distinguir una leve evolución respecto al 
orden y la legibilidad de los ítems entre la primera y tercera generación del Acuerdo Marco de 
Precios de Vehículos. 

✓ La tercera generación tiene un comportamiento interesante, ya que, a pesar de tener el menor 
peso en la muestra, tanto en valor como en número de orden de compra, se percibe un aumento 

 
2 RENAULT SOCIEDAD DE FABRICACIÓN DE AUTOMOTORES S.A.S. y SOFASA S.A. es el mismo proveedor con NIT 860025792  
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de confianza ya que se generaron menos órdenes de compra pero con un mayor valor por orden 
de compra. 
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